BOVEG 2025 - AKCLA!

Strategija razvoja in trzenja turizma
v ohcini Bovec do leta 2025
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> 10 % povecanie prinodkov
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Pregled razpolozljivih gradiv (desk research) Analiza statisticnih kazalnikov

On-line anketa On-line anketa
PONUDNIKI/DELEZNIKI ZUNANJA (300) — preostale
(130+) v obcini Bovec regije Slovenije

1. DELAVNICA: Kje smo in kako naprej
26. februar 2016 DELO NA STRANI
2. DELAVNICA: Razvoj in produkt 0 1IZVAJALCA
17. marec 2016 Oblikovanje strateskega
3. DELAVNICA: Trzenje modela in razdelava po
31. marec 2016 kljucnih elementih
0 (razvoj, produkt,

PRODUKTNE DELOVNE SKUPINE trzenje), z akcijskim

S delavnici): nacrtom
Inik (2 cefavnicl):
vprasaini Vodni sporti, Kanin 0

Predstavitev delovnega dokumenta: 9. december 2016
Uskladitev do potrditve in sprejema na SVETU ZAVODA in OBCINSKEM SVETU

Poglobljeni individualni
INTERVJUIJI (izvedenih 10)

<
N
<
<
o
-
~
m

STRATEGIJO

Dodaten produktni




1. Proces zdruzevanja lokalnih turisticnih organizacij v Dolini Soce;
2. Proces sanacije in ponovnega zagona Kanina;

3. LTO Bovecin Obcina Bovec sta v partnerstvu s razlicnimi destinacijskimi in
sektorskimi organizacijami iz Avstrije in Italije v letu 2016 zasnovala in prijavila v
financiranje vec projektov za EU sredstva, ki podpirajo razvoj destinacije in bovskih
produktov:

i) 'Kanin-Canin', ki promovira Kanin kot ¢ezmejno goro outdoor dozivetij,

i) Alpe Adria Trail 2.0., ki predstavlja nadgradnjo tock, prireditev in trzenja te daljinske poti,
iil)  VISTO AAT, ki se osredotoca na ureditev izvira Soce in bunkerjev vzdolz reke,

iv)  INTERBIKE s poudarkom na gorskem kolesarjenju,

V) BRETTO, ki pripravlja podlage za aktiviranje 4,8 km dolgega rudniskega predora med Logom pod Mangartom in
rudnikom Rabelj na italijanski strani,

vi) ALPIS in Forternet.



skiop 1: KJE SMO
Analiza in diagnoza
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4 ravni destinacij
(vertikalna povezaval °

Alpska
Slovenija

Na nacionalni ravni izkustveni
cluster Alpska Slovenija (eden od
stirih) — v podporo pozicioniranju
In krovni promociji Slovenije

Povezovane g obcin v biosferno
obmocje MAB UNESCO Julijske
Alpe (geografsko in produktno
zaokrozena sirsa destinacija
prihoda)

Skupna destinacija (Bovec,
Kobarid, Tolmin) in skupna
destinacijska znamka Dolina Soce

Temelja destinacijska enota:
turisticna destinacija Bovec




Uresnicevanje Strategije razvoja turizma na Bovskem, 2005

USPESNO NEUSPESNO

Povecanje obsega in dvig MANJ USPESNO . Podaljsevanje sezone

kakovosti lezis¢ na racun . Manjsa rast turistov in nocitev §l - Zadrzanje gosta vec dni

razvoja sobodajalstva, od nacrtovane . Pritegovanje strateskih

apart. in malih penzionov . Urejanje rezimov in odnosov partnerjev v investicije v

Rast tujih gostov na Soci zicnice Kanin, wellness -

Rast turisticne potrosnje . Destinacijski management hotel idr.

Ohranjanje dediscine in . Ohranjanje trzne pozicije . Daljinske kolesarske poti

okolja Bovca (delez Bovca znotraj Podrobnejsa analiza v
Nalozbe v javno doline Soce se je zmanjsal iz Prilogi 1 (k celotnemu
infrastrukturo okvirno 80 % na 54 %) el QT RTiEL)
Pohodniska infrastruktura 0d 42 ukrepov je 30% realiziranih,

in poti 90% deloma oziroma se Se izvajajo, 8 ni izvedenih




Kaj je pokazala analiza: 4 KLIUCNI 1221V}

Najvedji izziv destinacije
Bovec predstavlja
pritegnitev turistov izven
kratke poletne sezone.

4.

pravijanje,
kakovost in
urejenost
destinacije

N -
ovi
-

produktni

- A4 - -
In trzenjski
- -

1.

Visoka
sezonskost

Stevilni izzivi v upravljanju,
kakovosti in na podrocju
javne in turisticne
infrastrukture.

2,
Preoblikovanje
zimske
ponudhbe

Obstojeci nosilni produkti
so dosegli fazo zrelosti,
zato potrebujejo ,RE-
Invencijo" — prav tako tudi
trzenje destinacije.

Kanin potrebuje ,,RE-design®,
celostni poletno-zimski
pristop, strateskega partnerja
In Novo pozicioniranje na trgu.
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Vizija Bouca 2025+

Vizija z vidika
doseganja pozicije

Vodilna OUTDOOR
gdestinacija v Alpah.

Celoletna uravnotezena OUTDOOR destinacija,
kier smo uspeli ohraniti iziemno naravo in kjer
je Se vedno mogoce najti svoj nkoticek.

Kvalitativna
vizija



nd ll [I-vv B d I- 1 K ]

DOLINE

Srediste (Bovec) je razvito OO dosiveti
U mesto dogajanja, cora. BOVEC o
stranske doline pa so malo \@seee = s

umaknjene in ohranjene O dogajanja

k t d I- m | S d
)4 -t- - k l-v k
- - t-k -
sVojmir, StiKZnaravoins o
- -




azv0lnl Trbiz e Kranjska

Italija Gora

LEGENDA

Koncept razvoja turizma v ob¢ini Bovec

Kanin : gora outdoor
dozivetij

Bovec : outdoor center

Hot Spot : gorsko
kolesarjenje

Doline : umirjeno
dozivetje narave

La Soda : vodna dozZivetja
Rezija
Italija

1sv.vojna:
zgodovinska doZivetja
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Alpe Adria trail

nnm  PotJulijske Alpe

Dolinska kolesarska pot

Nova
Gorica



Trzno pozicioniranje Bovca

Celoletna alnska OUTDOOR destinacija o oo ey

adrenalinska dozivetja,

nn meri akti““in raZiSKn“alce“I odkrivanje kulture'

zgodovine in narave, uziva
v kulinariki.

V destinaciji iscejo pristen stik z naravo,
ljudmi in samim seboj.

Skozi aktivnosti in izzivanje samega sebe odkrivanje), energija,

ali pa skozi sprostitev, raziskovanje in preziveti kakovosten cas z

Kaj in zakaj? Aktivna
dozivetja (aktivnosti in

bliznjimi in hkrati izraziti
sebe.

obcudovanje narave.



Razvijamo celoleten uravnotezen turizem,
ki ustvarja VREDNOST za vse:

(1) za ljudi, ki tu zivimo, (2] za podjetja, ki od turizima zivijo,
(3] za obiskovalce, ki se vracajo, za (4) okolje, ki je nas temeljni kapital.

“ ] ] -I b- k I

Turizem je generator trajnostnega razvoja, ki povezuje in bogati ljudi, spodbuja
ohranjanje okolja in varovanje narave, skrbi za ohranjanje dediscine, izboljsuje
kakovost zivljenjskega okolja in prinasa nove podjetniske priloznosti.



> 99 % skupno povecanje nocitev (z 227.238 leta 2015 na 350.000 leta 2025)

> 100 % povecanje Stevila delovnih mest v panoyi




RE-invencija zrelih produktov in
krepitev potencialnih.
Za zmanjsanje sezonskosti,
vecjo vrednost na obiskovalca,
boljso izkusnjo obiskovalca in
za nove ciljne skupine
(druzine).

UPRAVLIANIE

PRODUKTI

Profesionalno, partnersko in
ucinkovito upravljamo
destinacijo.

Za bolj konkurencno
delovanje destinacije
navznoter in navzven.

RE-design zime.
Kanin postane gora

OUTDOOR dozivetij.
Pozimi in poleti.

Sodobno, drzno, kreativno, ciljno.
Za izboljsanje prepoznavnosti in
imidza Bovca kot odlicne outdoor

Izvedba kljucnih
infrastrukturnih projektov.

Vlagamo v javno in zasebno
turisti¢no infrastrukturo in destinacije — za povecanje

trajnostno urejanje prostora — ki zasedenosti (izven sezone) in
podpira prioriteto 1. doseganje visje vrednosti.



tocke prehoja 2025
DANS 2%

Destinacija “vodnih dozivetij” Destinacija “raznolikih vrhunskih outdoor dozivetij”
v vseh letnih casih

Prepoznavna destinacija za Vodilna outdoor destinacija v Alpah (2025+)
vodne Sporte

VVVVV

Sanacija obstojecega zicniskega Investicija v celostno prenovo
sistema na Kaninu

Smucisce Kanin Celoletna , gora outdoor dozivetij"

Turizem kot dopolnilna Zaposlitvene in podjetniske priloznosti za polni
dejavnost delovni cas in za mlade Bovcane



tocke prehoja 2025

Razdrobljena, premalo
vkljucujoca in sodelujoca
destinacija Bovec

Trzenje svojih zmogljivosti
in ponudbe

Dozivetje Soce

Tradicionalno trzenje

2029

Zaokrozena, vkljucujoca in sodelujoca partnerska
destinacija Dolina Soce

Trzenje svoje ponudbe skozi vkljucevanje in
izpostavljanje destinacije Dolina Soce, ki je
motivator prihoda in oprijemljiva dodana vrednost
(mocC znamke)

Pristno in navdusujoce dozivetje Doline Soce

Sodobno, digitalno vsebinsko in kreativno vrhunsko
trzenje



okion 3: STRATEGIIA
o prioritet delovanja




OP1: Produkti

Cilj 1:
Bovec postane odlicna
celoletna outdoor
destinacija za aktivne
raziskovalce.

Glavni kazalnik vpliva 2025:
17% oziroma 60.000 nocitev med
novembrom in marcen.

>> RE-invencija

PRODUKTI




Kazalnik Vir 2015 2020 2025

Stevilo no¢itev med novembromin  LTO Bovec 5.327 40.000 60.000
aprilom, skupaj tekoce leto, (C1) (2 %) (17 %)
Stevilo noéitev (vseh) LTO Bovec 227.238 300.000 350.000

Ukrepe na podrocju produktov smo opredelili loceno, po
produktih:

* Zanosilne destinacijske produkte: Vodni sporti,
Pohodnistvo, Kolesarjenje, Zima in Touring; 2 PRODUKTNE
* Zadva podporna destinacijska produkta: Kulinarika in IRkt R

strateski dokument

Prireditve & Dogod ki. Bovec 2025 - AKCIJA!
Poglavje 3.2




PRODUKTNA
MATRIKA
DESTINACLIE
BOVEC

NOSILNI DESTINACLISKI PRODUKTI (NDP)

POSAMEZNI PRODUKTI
ZNOTRAJ PRODUKTNE KATEGORIJE

NDP1 NDP2
VODNI
POHODNISTVO
SPORTI
) Alpe Adria Trail
Rafting _ _
Julian Alps Trail*
. Pot miru
Kajak
Pohodniske
poti
Kanjoning
Tematske in
naravoslovne
ucne poti
Bovski druzinski
kolesarsko-
sprehajalni
krog*
* Produkti v Nisna produkta:
razvoju (SP2in alpinizem in
sportno plezanje

\SP4)

Gorsko
kolesarjenje s
HOT SPOT-om¥*

na Stolu in na Kaninu

Daljinska
kolesarska
povezava
Vrsic [ Predel — Bovec
— Kobarid (Kersovec
- Prvejk)*
Bovski druzinski
kolesarsko-
sprehajalni
krog*

= Nosilni destinacijski produkti,

Alpsko smucanje
(Kanin)

Free-ride (Kanin)

Druzinski zimski
park v Logu pod
Mangartom

Sankalisca
Mangartska cesta
U¢ja, Trenta-
Lepoc

Zimsko
pohodnistvo

Turno smucanje
Tek na smuceh

Ledno plezanje

ki so osrednji motivatorji prihoda v destinacijo

TOURING

Naravne
vrednote in
kulturna
dedisc¢ina
Dediscina 1.
svetovne vojne
Sportne
aktivnosti
Tematske in
naravoslovne
ucne poti
Programi
dozivljanjain
odkrivanja
Kanina*

Kulinarika

Prireditve &
dogodki



N|§N| PRODUKTI (NP) =7elo pomembni destinacijski produkti, ki pa so niSni
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= Jadralno letalstvo Golf igrisce Pot miru Manjsa poslovna
& 8 ?5 (GEERIY ’9"d'_"9) : (9 lukenj) Trdnjava Kluze srecanjain

> oV Panoramski leti dogodki
e : Foot golf Vojaska 2

w < 7 Skoki s padalom Ja .. o
S¥S (skydiving) pokopalisca, muzeji Team-building &
f}:, (@) Jadral e na prostem, Incentive

o 2 adraino padalstvo zasebne zbirke

\. (paragliding)

[PODPORNA] DESTINACIISKA PRODUKTA (PDP) =L L L

PDP1 PDP2

PRIREDITVE & DOGODKI
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Kljucni nosiini
naprej”

Strategije (in ukrepi) za nosilne, niSne in
nodnorne destinacijske produkte so
natancno predstavijene v celotnem
dokumentu, v poglavju

STRATESKO PODROCIE 1PRODUKT
(poglavje 3.2

e
pozicije
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\ Deinvestiranje
izhod

*Umestitev v Bostonsko matriko — glej osrednji
dokument; poglavje 3.2

Konkurencnost produkta



SP2: Kanin > > RE-dlesign zime.

Cilj 2:
Kanin preohlikujemov

goro OUTDOOR dozivetij“,
tako zimskih kot poletnih.

Glavni kazalnik vpliva 2025:

120.000 prepeljanih potnikov z
Zicnico Kanin, od tega 50 % poleti.




Kazalnik Vir 2015 2020 2025
Stevilo prepeljanih potnikov z Zi¢nico Zi¢nice o) 80.000  120.000
Kanin, skupaj tekoce leto Kanin

Delez potnikov prepeljanih poleti 40 % 50 %

KLIUCNI UKREPI

Za predstavitev ukrepov glej celotni strateski
dokument Bovec 2025 — AKCIJA! Poglavje 3.3

Zasnova koncepta Kanina kot »gore outdoor dozivetij«
Organiziranje in razvoj poletne ponudbe Kanina
Povezovanje in razvoj spremljajoce zimske destinacijske ponudbe

Kanina

Zima v Logu pod Mangartom in v Trenti
Investicije Kanin



. Cezmejnost (Kanin —Sella Nevea)

Za podrobnejso
predstavitev koncepta

Moderen visokogorski zimsko-sportni center

glej celotni strateski
dokument Bovec 2025 -

. Apres ski dozivetja v dolini P T

1
2.
3
4. Raznovrstnost letne (ne-zimske) ponudbe
5.
6
7.

Povezovanje zime in poletja, sneznih in vodnih aktivnosti

. Povecanje in organiziranje hotelskih zmogljivosti

Dopolnjevanju Kanina z zimsko druzinsko ponudbo v Logu pod
Mangartom in v Trenti



bivak ali gorska koca

obstojece smucisce
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i MAF . & finan¢na stabilizacija
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modernizacijo
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4. Iskanje investitorjev
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SP3: Trienje > Sctotwo,drmo,vsehinsko
H

Cilj 3:
Na trgu okrepimo imidz
Bovca kot destinacije, ki
ponuja odlicna outdoor
dozivetja.

Glavni kazalnik vpliva 2025:

Povprecna inevna potroSnja turista
v destinaciji doseze 105 EUR.




Kazalnik Vir 2015 2020 2025
Povprecna dnevna potrosnja turista v Lastna ocena 89 100 105
destinaciji doseze 130 EUR

Obseg prometa preko rezervacijskega sistema Lastni podatki 87.500 220.000 300.000
Feratel (v EUR)

Obseg sredstevy, ki jih prispevajo zasebni LTO Bovec 0,5 % 15 % 20 %

turisticni ponudniki za skupno promocijo

Za podrobnejso predstavitev ukrepov

K[]“i'}m UKREPI glej celostni strateski dokument Bovec

2025 — AKCIJA! Poglavje 3.4

Posodobitev in kontinuirano upravljanje trzenjske infrastrukture (v
okviru Doline Soce)

Ciljno izvajanje sodobnega trzenja (premisljen splet digitalnega in
klasicnega) — v okviru trzenjskih povezav Doline Soce in Julijskih Alp
Krepitev skupnega rezervacijskega sistema Feratel



4 yrste (skupinel ciljnih skupin =~ e

predstavitev segmentov
glej celotni strateski
dokument Poglavje 3.4

Aktivni
raziskovalci J

Dnevni
ohiskovalci }

* Kajakasi  Aktivni pariin * Touring turisti * Team-building in
. CPiOhOkC!fl‘(ikli ) posamezniki o Koristniki incentive
° OrsKi Kolesar]l o A " I
- Jadralni padalci aDIZ::Jif/I:een:a :I;’;Ié\hnc.)stlf * Poslovne
. Ribidi _ Anjentv skupine za
* Smucarji (freeride, oddihu drugih poslovna
alpski, boarderjiyx  * Pari, kiiscejo destinacijah sre¢anja in
* Poznavalci 1. sv. v. sprostitevin mir ¢ Dnevniizletniki dogodke
* Jamarji * Touring turisti

Prioriteta 1 Prioriteta 1 Prioriteta 2 Prioriteta 2



>> lzvedha kljucnih

OPA: INFRASTRUKTURA  inirastrukurnin

Cilj 4:
Snodbujamo viaganja v kakovostno
nadgradnjo javne in zasehne
turisticne infrastrukture in

trajnostno urejanje prostora.

FRASTRUKTURI

Glavni kazalnik vpliva 2025:
Ohseg investicij v javno turisticno
infrastrukturo doseze 15 mio EUR.



Kazalnik Vir 2015 2020 2025
Obseg investicij v javno turisti¢no infrastrukturo v Obcina Bovec, 2.654.431 7.500.000 15.000.000
EUR, kumulativna ocena zakljucni racun

proracuna;
Stevilo zasebnih nalozb v nove ali v celovito Ocena LTO Bovec - +6 +10
prenovljene obstojece objekte turisticne (=12) (=22)
infrastrukture
Stevilo lezi$¢ (hoteli in podobni objekti, ostale SURS 4.523 +1300 +1200

namestitve, kampi) (=5.800) (= 7.000)

KLIUCNI UKREPI

Vlaganja v javno turisticno infrastrukturo
Spodbujanje vlaganj v namestitve in drugo podjetnisko turisticno
infrastrukturo

Za predstavitev ukrepov

Vlaganja v zeleno mobilnost glej celotni strateski
dokument Bovec 2025 -
AKCIJA! Poglavje 3.5




Prednostno se javne nalozbe usmerja v nalozbe, ki:

1. Dopolnjujejo nosilne turisticne produkte (t.j. daljinska
kolesarska pot, infrastruktura in rezimi za produkte v naravi in
Izvajanje aktivnosti na Soci in drugi);

2. Zmanjsujejo odvisnost destinacije od vremena (t.j. v pokrite
objekte, kot sta sportna dvorana in vodni park);

3. Povecujejo izkoriscanje in privlacnost obstojece infrastrukture
(t.). zicnica, letalisce, golf).



PrednostnoSe usmerja v nalozbe, ki:

1. Prispevajo k dvigu kakovosti (odlicnosti), specializaciji in
razlikovalnosti (buticnosti), povecujejo izkoriscenost in okoljsko
naravnanost obstojecih nastanitvenih, gostinskih, sportnih in
podobnih objektov.

2. Prispevajo k povecanju obsega stalnih namestitev v hotelih,
penzionih, turisticnih kmetijah oziroma manjsih buticnih
nastanitvah, minimalno standarda ***, s katerimi se zagotavlja
rast stevilo stacionarnih gostov pozimi (skupaj do + 2.200 lezisc,
brez kapmov).



Prednostno se usmerja v nalozbe, ki:

3. Se usmerjajo v nove spremljajoce dejavnosti (specializirani indoor /
outdoor sportni centri, buticne trgovine, ogledne rokodelske in
raziskovalne delavnice, centri za obiskovalce, inovativni
dozivljajski parki, kot npr. posestvo Bogata - kjer je za leto 2017
identificiran nosilec in investitor, to je Planika Kobarid; idr.), ki na
izviren in trajnosten nacin zapolnjujejo vrzeli v produktih v rasti:
pohodnistvo, kolesarjenje, nisni produkti za zimo in medsezonski
cas).
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GLAVNE REGIONALNE IN KOLESARSKE POTI TER
KROZNA DRUZINSKA KOLESARSKO-SPREHAJALNA POT V 0BCINI BOVEC

LEGENDA

@ (3ljinska kolesarska povezava

< regionalna kolesarska povezava
/va»r- < -
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OMREZJE PESPOTIV OBCINI BOVEC
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* Prednostno aktiviranje cca 400 ‘EZISC v obstojecih zaprtih hotelih.

Med veEjimi OmeEji za nalozbe v turizem sov obstojecem OPN opredeljene naslednje
lokacije: Zarsée (bosg), Ledina (bo23) in Polovnik (bo33).

Nastajanja novih kampov se ne spodbuja, z izjemo doline Koritnice oziroma

\'/ Logu pOd Mangartom, kjer tovrstne ponudbe se ni. Razvoj obstojecih kampov se usmerja v
dvigovanje ravni kakovosti, prilagajanje na zimsko sezono, izboljsanje infrastrukturne opremljenosti in
vecje okoljske sprejemljivosti.

« Eventualne giritve obstojecih kampov in novi kampi naj skupaj ne bi presegli 150 kampirnih

mest oziroma 300 oseb.




scenarij rasti ohsega stevila lezisc v
destinaciji Bovec do 2025

Hoteli in podobni
objekti 473 +300 773 +500 1273 +800 2073 +1600

O EINEI R 2186 +100 2286 +200 2486 +300 2786 +600

Kampi 1864 +100 1964 +100 2064 +100 2164 +300

Skupaj 4523| +500| 5023| 800| 5823| 1200| 7023 +2500
4523 +500| 5023 800| 5823| 1200| 7023 +2500

Skupaj brez
kampov 2659 +4,00 3059 +700 3759 1100 4859 +2200




Obmocja
nomemhbnejsSih
notencialnih
nalozh
notencialnih
zasebnih
investitorjev v
turisticno
nastanitvenoin
spremljajoco
sportno-
rekreacijsko
infrastrukturo
(Vir: OPN oh¢ine
Bovec, 2016)

\\_ IOKACIJE POMEMBNEJSIH NALOZB V TURISTICNO INFRASTRUKTURO

LEGEN s,

turizem
telovadnica
letalisce
I turizem/ trgovina
Bl ooff

ey




Prednostno'se usmerja v nalozbe in rezime na podrocju prometa in
trajnostne mobilnosti, ki:

1.

Izboljsujejo dostopnost skozi celo leto, povecujejo varnost v prometu in
skrajsujejo cas potovanja v destinacijo.

Promovirajo in izboljsujejo ponudbo javhega prevoza v destinacijo.
Spodbujajo in omogocajo gibanje turistov znotraj destinacije brez
osebnega avtomobila (pesacenje, kolesarjenje in javni promet).

. Zmanjsujejo obremenjevaje okolja in se prilagajajo trendom elektricne

mobilnosti.
Urejajo lastniske odnose in rezime na trasah gorskih kolesarskih poti.



>> 1a holj konkurencno

UPRAVLIANIE

Cilj 4:

Profesionaino, partnersko in
ucinkovito upravijamo
destinacijo.

Glavni kazalnik vpliva 2025:
Ocena zadovoljstva lokainih
partnerjevz delom LTO Bovec: zelo
dobro.



KAZALNIKI USPEHA

Kazalnik Vir 2015 2020 2025
Ocena zadovoljstva lokalnih Spletna anketa, Dobro Zelo Zelo
partnerjev z delom LTO Bovec december 2015 dobro dobro
Obseg sredstev turistiCnega LTO Bovec 0,5% 15% 20%

gospodarstva za skupne aktivnosti
Za podrobno

predstavitev ukrepov
glej celotni strateski
dokument Bovec 2025 -

KLJUCNI UKREPI AKCIJA! Poglavje 3.6

5.1 Notranje in zunanje mrezenje destinacije
5.2 Trajnostni razvoj destinacije

5.3 Raziskave & razvoj
5.4 Razvoj kadrov




DELITEV PRISTOINOSTI IN ODGOVORNOSTI

RAZVOJNE AKTIVNOSTI TRZENISKE AKTIVNOSTI

”ME“KE“
PRODUKTNE AKTIVNOSTI

INFRASTRUKTURNE RAZVOINE PROMOCLIE IN DISTRIBUGLIE

AKTIUNOSTI

AKTIUNOSTI
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SPREJEM
Svet zavoda

LTO - Obcinski svet
Bovec

1ZVAJANJE
LTO Bovec

Obcina Bovec

PRC, javni zavodi
Ponudniki = partner;ji
Strategija = osnova za:

NRP in proracun obcine
Letni poslovni nacrti LTO

SPREMLJANJE IN
SPREMINJANJE

Spremlja LTO

Vrednotenje in predlog
spremembe 2018,2020,
2025

1.

2

Tveganja

Nestabilno
obratovanje zicnice
Nezainteresiranost
strateskih
investitorjev
Pomanjkanje javnih
financnih virov
Togost predpisov
Pasivnost deleznikov
Odostnost
inovativnosti
Nadpovprelno
povecanje obiska
poleti



(Janko.humar@ito-hovec.si}



