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POVZETEK ZA POSLOVODSTVO

Turizem v obcini Bovec predstavlja klju¢ni nosilec njenega gospodarskega razvoja. Za
generator, ki je potreben, da bo ta razvoj uspeSen tudi skozi vso leto, pa prav gotovo lahko
prepoznamo v sanaciji kaninske zi¢nico, ki bo kmalu po vseh zapletih le ugledala lu¢ sveta. S
tem se ne le na Kaninu, temvec v celotni Bovski kotlini napovedujejo lepsi in boljsi Casi.

S tem optimizmom in zanosom smo se tudi mi podali na naso raziskovalno pot z namenom
potrditi kakovost, ki jo z razlicnih spektrov znanja kot skupina bodocih strokovnjakov z
razli¢nih podrocij tudi posedujemo in tako opraviciti zaupanje do Vas, naSega naro¢nika. Z
interdisciplinarnim pristopom skozi celoten proces razvoja in trzenja novega produkta smo
zeleli oblikovati turisticni produkt, ki bo za ob¢ino Bovec resni¢no bil dodana vrednost.
UpostevajoC podnebne spremembe in njihove vplive na turizem, je na§ primarni fokus
raziskovanja predstavljal razvoj in trzenje novih produktov z manj$o odvisnostjo od vremena.
Ce smo eksplicitni, torej turistiénega produkta, ki se ga bo dalo uporabiti tako poleti, kar je
na§ segment proucitve, kakor tudi pozimi. Namen projektne naloge je namre¢ oblikovati
celovit turisti¢ni produkt, ki bo smiselno dopolnil ponudbo na Kaninu in posledi¢no privabil
na Kanin vecdnevne goste, kar je tudi eden izmed vasih ciljev. VeCdnevni turisti bodo namre¢
na Kaninu in v obcini Bovec ostali dlje Casa ter posledi¢no trosili ve¢. S premisljeno
zastavljenim izhodi§€em smo prav s tem namenom zeleli ze od samega zaCetka svojega
raziskovanje potek raziskovalnega procesa nastaviti v smeri reSitve izziva, kako domiselno
spremeniti enodnevni tranzitni turizem v vecdnevni ter obenem uspe$no vplivati na
desezonalizacijo turizma.

Pot, za katero smo se glede na postavljeni izziv odlocili je bila razvoj konkurenénega in
integralnega turisticnega produkta s poudarkom na trajnostnem turizmu. Iz abstraktne
zamisli na samem zaCetku smo skozi posamezne faze tekom naSe projektne naloge
zasledovali cilj oblikovati obetavno reSitev, ki se je kaj kmalu identificirala v pozornosti
vredni priloznosti. Na§ predlagan idejni turisti¢ni produkt se tako skriva v produktu bivak, ki
odstopa od klasi¢nega koncepta. Iz bivakov namre¢ Zelimo zagnati butiCne namestitvene
moznosti, kar pomeni, da bi mi nadgradili obstojeci koncept bivaka, kot je splosno znan, in
sicer tako da bi zadevo prenesli SirSe. Bivaki, kot jih poznamo niso namenjeni dopustovanju,
namenjeni so zaasnemu zato€iS€u pred slabim vremenom ali pocitku po napornih plezalnih
in pohodnih turah. V Sloveniji imamo ponekod 50 ali vec let stare bivake, kjer jih pogostokrat
za brezplacno pocitniSko dopustovanje okupirajo tujci, kar ni dopustno. S prenosom koncepta
SirSe, zelimo postaviti impresivne moderne bivake, v katerth bi svojim strankam ponudili
dopustovanje in najem bivakov z moznostjo vklju€evanja v pakete ponudb drugih storitev, kot
so npr. pohodnistvo, kolesarjenje (downhill in allmountain), jamarstvo, turno smuko idr.
Omenjeni koncept predlaganega turisticnega produkta je bil zasnovan predvsem na ciljih
turizma obcine Bovec v prihodnje, ki so pritegniti predvsem stacionarne goste, ki bi v Bovcu
ostali dlje Casa in posledi¢no tudi trosili ve¢. Zasledujo¢ cilj so predvsem vecdnevni gosti, za
kar je potrebna nastanitvena dejavnost, ki jo mi v okviru svojega idejnega turisti¢nega
produkta tudi nudimo. Za razvoj; Kanina je namre¢ primarnega pomena raznolika struktura
namestitvenih kapacitet, kar na§ idejni turisti¢ni produkt bivak to tudi domiselno dopolnjuje in



predstavlja eden izmed moznih temeljev pri doprinosu pokrivanja stroSkov obratovanja
zi¢nice tako poleti, kakor tudi pozimi. Nas predlagani koncept turisticnega produkta bivak
poleg dopolnitve namestitvenih moznosti in posebne bivanjskega izkusnje omogoca tako tudi
vkljuCevanje v ponudbe drugih storitev na Kaninu. Zasnovani produkt predstavlja atraktiven
in integralen turisti¢ni produkt, ki prinasa nekakSno osvoboditev od konvencionalnega in
pogled onkraj okvirjev, ki smo jih vajeni.

Omenjeni produkt za ob¢ino Bovec in lokalno skupnost prinasa §tevilne koristi, katere so, ¢e
izpostavimo le najpomembnejSe predvsem povecanje obsega turisticne dejavnosti, kar se bo
rezultiralo ne le v Stevilu prihodov gostov, marve€ tudi v samem Stevilu njihovih nocitev, ki
jih predlagani produkt omogoca. Naslednja korist za obfino Bovec je lokalno sodelovanje s
svojimi obrtniki v ob&ini, ki bodo dobili delo pri sami izdelavi in postavitvi bivakov. Objekti
bodo namre¢ na razpolago celo leto, zato morajo biti tudi temu primerno opremljeni. Za
izvajanje del si zelimo partnerjev, ki so iz Bovca, saj zelimo s tem k sodelovanju privabiti
mlade, ki so v preteklih letih v velikem odstotku zapuscali ob¢ino Bovec. Izpostaviti velja
tudi integralnost produkta, ki se kaze v moznosti vkljuCevanja predlaganega produkta v
ponudbe drugih storitev, kot so pohodnistvo, kolesarjenje, itd. Poleg same postavitve bivakov
je namre¢ namen povezati produkt tudi z drugimi ponudniki storitev. Izredna zanimiva ideja
in korist za obCino Bovec se nam prav iz tega vidika zdi ozivitev doma Petra Skalarja, ki lezi
v neposredni blizini treh od petih predvidenih lokacij postavitve bivakov, za kar bi se z njimi
dogovorili predvsem za nudenje toplega obroka naSim gostom. PrepriCani smo, da bi zaradi
atraktivnosti nasih bivakov pritegnili ve¢ gostov, tako iz Slovenije, kot tudi iz tujine, kar bi
pripomoglo tudi k ve¢ji obiskanosti doma in bi bilo vzajemno spodbudno. Pomembna korist
za obCino Bovec in lokalno skupnost, pa bi v primeru podpori predlaganemu produkta bila
tudi odmevnost in prepoznavnost samega projekta, ki jo predlagani turisticni produkt prinasa,
saj gre za inovativni pristop k razvoju turizma in obenem estetski ter arhitekturni presezek v
skladu z razvojem trajnostnega turizma. Prepri¢ani smo, da lahko taks$ni atraktivni objekti z
dobro trzenjsko strategijo in dobrim komuniciranjem moc¢no pritegnejo ne samo domaco,
temve¢ tudi tujo javnost in tako mocno poveCajo prepoznavnost ne le Kanina, ampak tudi
obc¢ine Bovec ter posledicno pripomorejo k vecji obiskanosti te destinacije.

Stevilni sinergijski uéinki, ki se kaZejo znotraj predlaganega produkta sami govorijo o
produktu, kateremu velja prisluhniti in nameniti pozornost, slednjemu pa navsezadnje potrjuje
tudi poslovna analiza, ki smo jo za vas oblikovali tudi v nasi projektni nalogi in govori v prid
»buy in« predlagani inovativni ideji.



