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Strategija razvoja in trzenja turizma Doline Soce 2025+



KJE SM0? KAM GREMO? KAKO DO CILJA?

Nov 2018 - jan 2019 Jan— marec 2019 Marec — april 2019 Maj — september 2019

Delavnica 1: Uvodna

Desk Research Tolmin, Kobarid
24-25.1.2019

Zasnova strategije: Priprava osnutka
cilji, koncepti dokumenta

Intvervjuj!, sesta_nek 4 Delavnicia 2 _ _ _ Obravnava na svetu
Zupani, ogledi na Produktno-trZzenjska — Usklajevalni sestanki zavoda
terenu skupna, 6.3.2019
Delavnica 3: Vodni Delavnica 4: pregled Predlog dokumenta za
Spletna anketa $porti — kljuéni akterji konceptov — skupna, obravnave na obcinskih
20.1.2019 26.3.2019 svetih

e . . IzhodiSca za koncCni Dokument pripravljen
Izhodi$ca za delavnice Izhodisca za koncept za 0S



127 sodelujocih v anketi:

Institucije (ob&ina, Zavod Drugo - prosim Hoteli _Penzioni, gostiSca s
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NA KAJ STE NA

DESTINACIJI
PONOSNI?




KAJ JE BILO

DOBREGA V
LANSKI SEZONI?




NA KAJ STE
PONOSNI PRI

SVOJI
DEJAVNOSTI?




ZAKAJ GOSTJE

PRIHAJAJO K
VAM?




V CEM SMO KOT
DESTINACIJA

DRUGACNI,
POSEBNI?




KAKSEN
SEGMENT

GOSTOV
PREVLADUJE PRI
VAS?




Vizija turizma Doline Soce 2025+



Vizija Doline Soce 2025+



Kaj zelimo doseci?

osW

> 100 % povecanje prihodkov v
turizmu In z njim povezanih
dejavnostih

> 50 % povecanje
Vv turizmu

> ohraniti in dediS¢ino
Doline Soce

Foto: M. Lenarcic



Dolina Soce 2025 — AKCIJA!

Kako?

~ |zbolj$ujemo KONKURENCNOST,
DOZIVLJAJSKOST in KAKOVOST.

> Vodi nas ustvarjanje vecje vrednosti in ne
Stevilo obiskovalcev.

> Sodelujemo trajnostno, posteno,
ohanjamo dediScino in negujemo pristen
stik z obiskovalci.

Foto: Nea Culpa



Graditi je treba na zavedanju, da ni¢ ni
dano, da moramo vsi prispevati, da bomo
zeli. * Graditi na lastni identiteti in ponosu,
tesno sodelovanje in posluh za preproste
posameznike, ki izkazujejo zeljo po razvoju,
sodelovanju, drustvenemu udejtvovanju *
VeC obiska turistov pred in po sezoni *
Dodajanje in spodbujanje domacilov za
odprtje dodatne ponudbe in ne
namestitvenih kapacite * Zvisati kakovost
turisticne ponudbe in gostinstv * Vodilna,
buticna outdoor destinacija z veliko 5*
dfoziveti * Boljsa infrastruktura v vseh
pogledih — jasni upravljavci * Ne pozabiti na
robne doline in planote



V prihodnje delati na dvigu kvalitete in
cene storitev, ne na kvantiteti VSEGA *
Poudarimo in ponudimo lokalno (lokalni
zajtrki) * Outdoor > rafting na SocCi *
Spostljiv . odnos do danosti, oseben
odnos do gosta * Srcnost dela
kakovostne turisticne zgodbe * Ne
pozabiti na domace prebivalstvo ter na
stranske doline in planote * Manj = vec;
manj poleti, ve¢ pozimi, ve¢ kvalitete *
Investirati v ljudi in infrastrukturo *
Dajmo priloznost mladim * “Brez
odpadka” * Bolje poznati svojo dolino Iin
novosti * Petdnevni paket razlicnih
aktivnosti po dolini * Ponudba
kulinaricnih izkusenj , tudi na planini



Destinacijsko
vertikalno
pozicioniranje

Slovenija

Alpska
Slovenija

Julijske Alpe




Razvojno-trzni polozaj Doline Soce 2019

*Vsi podatki za leto 2018 so zac¢asni in neuradni.



Opomba: podatki za leto 2018 so zac¢asni in nepopolni, saj v
vedini primerov v ¢asu prirpave predstavitve podatki za mesec
december 2018 $e niso bili na voljo.



93,6 % 98,8 %

Kobarid Tolmin

Nea Culpa, januar 2019



Namestitve Dolina Soce:

(Vir: SURS, za 2018 zacasni podatki)
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Namestitve Dolina Soce

(Vir: TSD, nov 2018)

Hoteli

Drugo 10% ..
11% ’ Penz_li)!u,
gostisca

N

Kan:pl Sobe &
39% apartmaji

35%

7,5 % Slovenije *
27.2 % Julijskih Alp

I Nas izziv

nestalnost in razdrobljenost



Namestitve po obcinah:

(Vir: TSD, november 2018)
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Lezisc¢/ prebivalca
Bovec 1,8
Kobarid 0,74
Tolmin 0,24

Bohinj 1,7
Bled 1,06

| Nas izziv
razdrobljenost
& kakovost



Alpine
Wellbeing
Resort Tolmin
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Rast prihodov:
ast p :
(Vir: SURS, za 2018 zac¢asni posatki za obdobje jan-nov 2018)
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Rast nocitev:

(Vir: TSD ?po jeno s SURS, *za 2018 zac¢asni — jan-nov)

5,2 % Slovenije *

21,1 % Julijske Alp A
Povprecna doba bivanja
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Tolmin:

(Vir: TSD,%(':in Tolmin, *za 2018 zacasni — jan-nov)
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Tolmin v ¢asu
festivala
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Prodaja dovolilnic za plovbo po Soéi, vir: Medobtinska uprava, 2019

2015 2016 2017 2018
Osebna dnevna (plovila do najvec¢ 3 osebe) 23.949 25.250 26.165 25.742
Osebna tedenska (plovila do najve¢ 3 osebe) 3.245 3.302 3.319 3.504
Osebna letna (plovila do najve¢ 3 osebe) 407 445 545 530
Raft dnevna 53 8 30 19
Raft letna 0 21 26
Pavsal 21 16 19 21
Vse skupaj 276757 290217  30.0097  29.842

I Nas izziv

zrel produkt — re.design



Vir: ObéiR ﬁvec. Kobarid, Tolmin; Podatki za leto 2018 Se niso dokoncni
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ir: spletf sReta, D id, n= 69 Tolmin)
385 eurv Kobarldu 423 eur v Tolminu

110 eur namestitev 137 eur namestitev
275 eur ostalo 286 eur ostalo
Multiplikator: 2,5 Multiplikator: 2,08
128 eur/dan 141 eur/dan

| VaSe mnenje



(Vir: AJRES2017, *samo druzbe s sedezem v Dolini Soce)

20 mio EUR prihodkov

(druzbe s sedezem v dolini Soce)

+ 31 % glede na 2015

1,2 mio EUR dobicka
+ 81 % glede na 2015

259 zaposlenih
+ 24 % glede na 2015

Dodana vrednost/ zaposlenega

od 23.402 EUR v Tolminu
do 48.014 EUR v Kobaridu

od 18.838 EUR v Tolminu
do 32.089 EUR v Kobaridu

I Nas izziv

Dvig dodane vrednosti
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ISkani prOfIII (vir: anketa)

>~ Receptor

~Cistilka / sobarica
>Vodniki Sportnih aktivnosti
>Usposobljeni vodici

> Kuharji, natakarji
~Vzdrzevalec

Obcasno

>

>
>
>

Obcéasna pomo¢ za vsa gospodinjska dela (v penzionih, apartmajih)
Digitalni strokovnjaki

Strokovnjaki za marketing

Prevozi (pr. do pralnice..)

Vlagati v svoje znanje
Odprti za kadre od zunaj

I Nas izziv

Skrb za kadre danes - za jutri.
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DESTINACIJSKA

PROMOCIJA
NAVDIHUJE







PRODUKTNA

PROMOCIJA
IN PRODAJA







TURKIZNA REKA

SOCA




Ana Ros
The World's Best
Female Chef 2017

The World's 50 best
Restaurants










(ﬁ:&letna anketa, december 2018/januar 2019)

Samoocena imidza destinacije

Kobarid Tolmin Cilj

B Kobarid ®Tolmin M Cilj



OBLIKOVANA

DOZIVETJA /
PRODUKTI




PRODUKTI DESTINACIJE DOLINE SOCE

NOSILNI PRODUKTI NISNI PRODUKTI PODPORNI PRODUKTI

+ VODNI $PORTI + ZRACNI SPORTI + Sestavni deli drugih

+ POHODNISTVO + RIBOLOV produktov, Se niso
svoj produkt

+ KOLESARJENJE ... + JAMARSTVO ...

Nr.1 Nr. 1
Bovec Kobarid



(Vir%pl<efna anketa, december 2018/januar 2019)

Kot pohodniSka destinacija
Kot del Triglavskega narodnega parka
Kot center aktivnih po€itnic

Po festivalih

Po kajakastvu, raftingu in reki Soci

0,00% 500% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00 35,00% 40,00%



KAJAKASTVO,
RAFTING IN

REKA SOCA
ST 1.




(Vir%pl<efna anketa, december 2018/januar 2019)

Po Javorci

Po Tolminskih koritih

Kot del Triglavskega narodnega parka .

Po jadralnem padalstvu

Po kajakastvu, raftingu in reki Soci

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%



KAJAKASTVO,
RAFTING IN REKA

SOCA
ST 1.




JADRALNO

PADALSTVO




KOT DEL
TRIGLAVSKEGA

NARODNEGA
PARKA




TOLMINSKA

KORITA




JAVORCA




(Vir: spﬁha anketa med ponudniki, december 2018/januar 2019)




PRIMARNA VLOGA DESTINACIJE = NAVIDH

upravljanje sejmi in
z lastnimi B2B borze
kanali

Studijske

kampanje ture




WWW.S0Ca-

valley.com




Facebook













DESTINACIJA SOCA = PRODAJNI KANAL
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PR
(Vir: SURS, *2017, Stevilo turistov po drzavah)
Najpomembnejsi trgi Ostali trgi
22,9% Slovenija 3,6% Madzarska
21,7% Nemcija 3,2% Belgija
71,2% Iv\vstrija 3,1% VB
6,5% Ceska 2,8% Francija
5,7% Nizozemska 2,1% Slovaska
5,4% Italija 2,1% ZDA

70%

realizacije






AVANTURISTI

AKTIVNI ZELENI
RAZISKOVALCI

AKTIVNE DRUZINE



FOODIEJI
ZELENI RAZISKOVALCI

MUZE (selfness,
wellness)



RIBICI

PADALCI

METALCI...






Pozicio- Ciljne

niranje skupine







Karta: obisk
znamenitosti
2018 ... .o

Tolminska korita 72.861
KobariSki muzej 63.988
Kanin 60.957*
Info center TNP 25.837
Tolminski muzej 12.350
Javorca 8.439



{arta: prometna
obremenitev ...

okt 2018; vir: MZI)

Povprecno Stevilo vozil na dan
jan 2018 aug 2018
Koritnica 497 3.515
Robic 740 2.381
Kozarsce 1.092 4.844



Stanje par@éﬁ poletni turisticni sezoni pri Tolminskih Kkoritih
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HOP ON -
HOP OFF




Prostorska
identiteta
temelji tako na

arhitekturi
objektov kot
tudi na urejeni
krajini




DEDISCINA =
ZANIMIVA
Obnove

opuscenih
objektov pred
novogradnjami







DOBRA

PRAKSA

Milos Florjanéic,
Popotresna obnova




DOBRA

PRAKSA

Rok KlanjScek,
Nebesa




DOBRA
PRAKSA

Janez Lajovic,
Hotel Kanin

N
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DOBRA

PRAKSA

Studio UR.A.D.
HiSa Ruta




Kako smo lahko boljsi?
Kako doseci zastavljene cilje?
9 tem 5 skupin



Dolina Soce 2025 - vodilna OUTDOOR
destinacija v Alpah

Kaj zelimo doseci?

05““\e\k

> 100 % povecanje prihodkov v
turizmu In z njim povezanih
dejavnostih izven glavne
turisticne sezone

> 50 % povecanje dodane vrednosti
v turizmu

> ohraniti identiteto in dediScino
Doline Soce

Foto: M. Lenarcic



Naloga:

TEMA 1:

Produkti In
podaljsevanje
sezone

TEMA 4.

Urejanje prostora,
infrastrukture in
mobilnost

TEMA 2:
Sodelovanje za
doseganje skupnih
ciljev destinacije

se boljsi

TEMA 6:
?




Kje so nise?

Kateri gostje ze
prihajajo? Zakaj?

Kako razsiriti
ponudbo?

TOP 3 dozivetja izven
sezone

Kdo?

Tema 1:
PRODUKTI in

podaljSevanje
SEZONE




Tema 2:

SODELOVANJE

Zakaj?

Na katerih podrocjih?

Kdo? Vloga Turizma Dolina Soée.
Iniciative, lokalne verige,... Ki ze
obstajajo

Kaj vas motivira?

Kako zaceti?



Katere dejavnosti
urejati z rezimi? Kje?

Gorsko kolesarjenje Ten‘!a 3:
Soca Nadiza, Idrijca REZIMI
Pespoti OUTDOOR
radalstvo DEJAVNOSTI

Kaj je problem?
Kako upravljati posamezne

aktivnosti v naravi, da bo dozivetje ¢im
vecje in narava ohranjena?

Kdo naj upravlja?
Kdo naj financira?
Naj uporabnik placa?
Prioriteta je..




Tema 4:

PROSTOR

5 prostorskih izzivov
in resitev
5 infrastrukturnih
projektov

Kje so potenciali?

Administrativne
ovire

Slabo izkoriS¢éene
tocke v prostoru, Ki
bi se lahko bolje
uredile



Sodelovanije pri trzenju
in promociji z drugimi
ponudniki v dolini

Primeri

_ Kako bolje skupaj

'!'e_m a_5. . produktno trziti
Pozicioniranje pohodniske in
& skupno kolesarske poti?

TRZENJE

5 udarnih prediogov
medsebojnega trzenja



Kako doseci cilje? Kako hiti ?

_ ODGOVORE
I1zberite ZAPISITE NA

TEMO & PLAKAT
SKUPINO VSE

IDEJE so

dobre.. Ps. Ste si Ze
izmenjali vizitke?

I1zberite

POROCEVALCA




Predstavitve






KJE SM0? KAM GREMO? KAKO DO CILJA?

Nov 2018 - jan 2019 Jan— marec 2019 Marec — april 2019 Maj — september 2019

Delavnica 1: Uvodna

Desk Research Tolmin, Kobarid
24-25.1.2019

Zasnova strategije: Priprava osnutka
cilji, koncepti dokumenta

Intvervjuj§, sesta.nek Z Delavnitia 2 _ _ _ Obravnava na svetu
Zupani, ogledi na Produktno-trzenjska - Usklajevalni sestanki zavoda
terenu skupna, 6.3.2019
Delavnica 3: Vodni Delavnica 4: pregled Predlog dokumenta za
Spletna anketa $porti — kljuéni akterji konceptov — skupna, obravnave na obcinskih
20.1.2019 26.3.2019 svetih

e . . IzhodiSca za koncCni Dokument pripravljen
Izhodi$ca za delavnice Izhodisca za koncept za 0S
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da se
ponovno
srecamo

6. marca
2019



Fototeka: STO in
Turizem Dolina Soce



