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Javni zavod Dolina Soce

Servis:
 turisticnim ponudnikom
e obCinam

e turistom

... Za dosego ciljev postavljenih v strategiji
razvoja turizma v dolini Soce




Klju€ uspeha je ...

sodelovanje

na vseh nivoijih
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> Novi produkti — podaljSevanje ,glavne sezone*

» BoljSe ravnovesje obiska po sezonah (julija in avgusta je lovica vsega

obiska) P
E

> Ozivljanje zimske sezone L

» Kontinuirana rast za 6-10% na lethem nivoju

» PodaljSanje dnevov bivanja v dolini in poslediéno povec€anje potrosnje na osebo (iz 2,6 na 3 in vec)

= pozitiven vpliv na Dvig kvalitete zivljenja lokalnega prebivaa



Konkretni cilji

» Nadaljni razvoj destinacijske kartice (mogoce digitalne??)

» Aktivho sodelovanje v projektu Zelene Sheme Slovenskega
Turizma in sodelovanje z MGRT in STO

» Razvoj lastnega booking centra in zagotovitev ¢im vec lastnih
prihodkov zavoda

» Sodelovanje pri regulaciji obiska znamenitosti in regulacija aktivnosti
na reki Soci in drugje

* Promocija blagovne znamke

* Prijave na EU in drugih razpisih za nove projekte, nove produkte

» Sodelovanje pri povecevanju hotelske ponudbe

(MICE, delo izven julija in avgusta)

» OzZivljanje smucis€a Kanin

» Prireditve in delavnice izven glavne sezone, ki zdruzujejo kulinariko,
Sport ter kulturno in naravno dediS¢ino

» LAS projekti - nadaljevanje

1 mio nocCitev 2023

Povprecna nocitev - 3 noCi 2022, 4 noCi do 2025

Razmerje tuji : domaci gosti: 70:30 (stalni gosti)

Poraba turisticnih bonov v 2021 - neizkoriS¢enih je Se 50%
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PRODUKTI:

« KOLESARSTVO - Siritev kolesarskih poti proti Idriji,
proti Gorici, GoriSkim brdom in Trenti, ureditev nove kolesarske P ;
poti v Kobaridu

« Vodni in drugi ,ADRENALINSKI SPORTI*

 ALPE ADRIA TRAIL (+20% 2019 v primerjavi z 2018)

« SMUCISCE - prenova Kanina, zagon smuci$&a z novo ponudbo
 FESTIVALI — razmislek o alternativnih terminih izven glavne L
sezone

« POHODNISTVO - Julijana, AAT o
« GASTRONOMIJA A

Masovni turizem v Soski dolini ni mogoc¢ N




lzven ,glavne” sezone

»

P97

V svetu se pojavlja vedno vecja skrb za zdravje (telesno in psihiéL
zavedanje okolja, narave in kvalitete Zivljenja.
Zivljenski standard se konstanto veca in vrednote se

spreminjajo. B




<

Es ’
- s

S oy &

- " v ”

Novi produkti — vsebinski preg
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*Paketi za druzine; Vedno vedji odloCevalci so otroci, na katere se P |
prepogosto pozablja, da pripeljejo s seboj 2 odrasla = daljSe bivanje in potrosnjo

**\/ sodobnem nacinu zivljenja se veliko poudarja skrb za
ohranjanje duSevnega zdravja L

***Wellbeing programi“ - zaradi velike koliCine vode; .
programi na bazi negativnih ionov in u€inka na Clovekovo zdravje

****Predlog ,, nocno dnevni gozdni park®

% Re-Connect




== ... zdrava in gostu prijazna regulativa dejavnosti,
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ki zagotavljajo trajnostni razvoj doline.
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—— Regulativa ni represija

... zagotavljanje obcutka dodane vrednosti vsem

= deleznikom.




Sportniki vseh vrst (aktivno preZivljanje prostega ¢asa je rdeéa nit): P ’
- pari,

J - druzine,

- stari starsi z vnuki,

- Sole,

- Podjetja (hoteli); korporativnih dogodkov ni v asu julija in avgustaL

- interesne skupine kulturnikov, umetnikov, Sportnikov,
okoljevarstvenikov,

" - nige ... A

-
Jfg. Kombinacija produktov nam omogoca tudi terminsko razporeditev

- "\' produktov in s tem, boljSo razporeditev zasedenosti med meseci N
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GEOGRARSKO

1. Slovenci
1. ,S0sednje drzave”
2. Centralna Evropa

3. Evropa ,Sirse”
4. Prekomorski trgi in vse dlje
od 1000 km od regije




Covid éas —priloZnest in prednest’ . *

COVIDCOVID - 19

Vsak problem odpira nove priloZznosti za resitve. Soska dolina ima zélo malo skupinskega-ali
mnozi€nega turizma, tako da je v prlmerjaw z ostalimi dest-macuaml vV Zelo-dobrem polozaju. V
kolikor ne pride do popolnega zaprtja me;j ..

COVID-19



Medregijsko povezovanje —
meje naj zdruzujejo

POVEZOVANJE Z DRUGIMI REGIJAMI V OKOLICI
(Slovenija, Avstrija in Italija)

Vse tri kulture, ki ponujajo lahko najboljsi kulturni miks.

»

Dodatno smo na meji podnebnih meja, na kulinari€ni meji,... L

Siritev obmoéja sodelovanja z Obéino Kanal ob Soéi
(ter posredno z Goriskimi Brdi) je zelo dobrodosia,
saj Siri destinacijo in jo dela bolj atraktivno.

Regionalno povezovanje z JA, Korosko in Furlanijo
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Promocija in marketing

* Digitalni marketing — St. 1 (www. stran ,,one stop shop*)
e Sejmi in borze (ucinkoviti) — B2B

* Poslovni obiski, ,influencerji® ,buyer;ji“

 Ambasadorji destinacije

(bliznje in daljne destinacije);

npr. znani kolesarji, smucariji, Sportniki, umetniki,...

 Stiki z javnostmi in obiski novinarjev

e Tiskovine (mogoce samo 1 skupna, poleg zemljevidov??)

* Vsi,lokalci“ smo ambasadorji destinacije




The Future
of Tourism

Emerging niches
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Slabe organizacije ne opazijo konkurence
povprecne jih posnemajo,
najboljsa jih vodijo.



Viri fotografij;

https://www.kanin.si/po

etje-s/

https://slocally.com/win

er-soca-valley/

Hvala

https://www.outdooractive.com/en/route/hiking-route/julian-alps/boka-waterfall-and-the-lipuc-bridge/36044 790/
https://www.google.com

Lastne fotografije


https://www.kanin.si/poletje-s/
https://www.kanin.si/poletje-s/
https://slocally.com/winter-soca-valley/
https://www.outdooractive.com/en/route/hiking-route/julian-alps/boka-waterfall-and-the-lipuc-bridge/36044790/

